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研究定义

研究定义

研究范畴

研究方法

B2B用户规模：
1、综合B2B平台厂商的注册用户总数(累计用户数)
2、综合B2B平台厂商的付费用户数量(累计用户数)

B2B市场：本报告仅对综合B2B平台厂商进行研究，他们的业务主要是通过提供互联网展示推广平台的方式，为跨行业
的各类企业的国际、国内贸易和即时沟通提供便利，以及在线下为企业提供市场推广服务，特别是在交易会等场合的市
场推广活动。

本报告涉及的技术领域为：新媒体的互联网领域。

本报告涉及的公司包括：阿里巴巴、慧聪、环球资源。

本报告研究的地域包括：中国大陆地区，不包括香港、澳门、台湾地区。

B2B市场规模：综合B2B平台厂商的线上B2B相关业务的营收总和（以财务计算口径为准，例如05年4季度收入的为期1
年的会员费，会被分摊计算到随后的4个季度）。

大样本调研、深访、焦点座谈会、财报分析



第一章

关键发现

2006年第4季度B2B市场规模达到6.29亿元，其中内贸细分市场规模为2.16亿元，外贸细分市场为4.13亿元。

2006年第4季度整个B2B市场都显得较为活跃，慧聪国际正式改名慧聪网后，凭借和环球资源的合作，在互联网上联手推出一系列的服务，并开通了
外贸交易，为慧聪网的商户提供了更多的商机；同时慧聪网还积极投入移动商务，开拓B2B移动商务的探索，众多举动都表明了慧聪网在2007年将
更加重视B2B电子商务并以此为核心开展其他业务。

同时，我们也要看到政府在B2B电子商务扮演的角色越来越重要，在政府支持领域如医药行业中，海虹医疗的交易额增长迅速；同时政府背景的B2B
网站也相继推出，在政府推动及保护的电子商务领域中，国内贸易增长速度加快是2006年第4季度的另一个市场特点。

在2006年，易观国际同时观测到新的B2B商业模式已经逐渐形成规模，如金银岛的按交易额提取佣金的方式已经越来越受到其用户的欢迎，少量的
佣金在上亿的交易额中微乎其微，力争提供更好的信息流、物流、资金流三流统一解决方案的金银岛交易模式有望在2007年其他领域得到复制；如
万国商业网的按效果付费网商币形式，为企业进入电子商务领域进行尝试大大降低了门槛，同时已经有部分用户主动进行竞价消费；2006年底雅蜂
网、沱沱网都相继开拓B2B垂直搜索领域的探索，试图开辟B2B电子商务蓝海。诸多新模式、新服务的应用和推广，将快速推动中国B2B电子商务市
场的发展。

易观国际认为：2007年政府参与B2B电子商务的力度将逐渐加强，并从而带动一批特定领域的国内贸易为主的电子商务网站迅速崛起，同时，B2B
新商业模式的探索将在未来不断演变发展，按效果付费或收取佣金的商业模式将在特定领域快速流行，而综合性B2B电子商务平台将在未来一段时
间内与垂直性专业B2B平台共同发展，最终有可能形成相辅相成的B2B细分产业链生态圈。
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市场规模

表2-1 2006Q4 B2B整体市场规模与增长率（单位：亿元）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

市场规模

季度增长率

来源：易观国际2007

图2-1 2006Q4 B2B整体市场规模（单位：亿元）

来源：易观国际2007

表2-2 2006Q4 B2B内贸细分市场规模与增长率（单位：亿元）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

市场规模

季度增长率

来源：易观国际2007

图2-2 2006Q4 B2B内贸细分市场规模（单位：亿元）

来源：易观国际2007
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表2-3 2006Q4 B2B外贸细分市场规模与增长率（单位：亿元）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

市场规模

季度增长率

来源：易观国际2007

图2-3 2006Q4 B2B外贸细分市场规模（单位：亿元）

来源：易观国际2007

来源：易观国际2007
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第三章

用户规模

表3-1 2006Q4 B2B总注册用户数与增长率（单位：万）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

用户数

季度增长率
来源：易观国际2007

图3-1 2006Q4 B2B总注册用户数（单位：万）

来源：易观国际2007

表3-2 2006Q4 B2B付费用户数与增长率（单位：万）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

付费用户数

季度增长率
来源：易观国际2007

图3-2 2006Q4 B2B付费用户数（单位：万）

来源：易观国际2007
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市场份额

表4-1 2006Q4 B2B厂商注册用户数（单位：万）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

 阿里巴巴

 慧聪

 环球资源

 商格里拉

 铭万网

 金银岛

 中国制造网

 海虹医药网

 中国化工网

 其他
总计

来源：易观国际2007

图4-1 2006Q4 B2B厂商注册用户数季度变化（单位：万）

来源：易观国际2007

图4-2 2006Q4 B2B厂商注册用户数份额季度变化

来源：易观国际2007
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图4-3 2006Q4 B2B厂商注册用户数排名（单位：万）

来源：易观国际2007

图4-4 2006Q4 B2B厂商注册用户数份额

来源：易观国际2007

表4-2 2006Q4 B2B厂商付费用户数（单位：万）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4
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 慧聪

 环球资源
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 中国化工网

 金银岛

其他
总计

来源：易观国际2007

图4-5 2006Q4 B2B厂商付费用户数季度变化（单位：万）

来源：易观国际2007
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图4-6 2006Q4 B2B厂商付费用户数份额季度变化

来源：易观国际2007

图4-7 2006Q4 B2B厂商付费用户数排名（单位：万）

来源：易观国际2007

图4-8 2006Q4 B2B厂商付费用户数份额

来源：易观国际2007

表4-3 2006Q4 B2B厂商营收（单位：亿元）
2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4
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其他
总计

来源：易观国际2007

0.00

0.20

0.40

0.60

0.80

1.00

1.20

阿里巴巴 慧聪 环球资源 海虹医药网 中国化工网 金银岛 其他

阿里巴巴
0%

其他
0%

慧聪
0%

海虹医药网
0%

中国化工网
0%

金银岛
0%

环球资源
0%

0%
10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%

100%

2006Q1 2006Q2 2006Q3 2006Q4

阿里巴巴 慧聪 环球资源 海虹医药网 中国化工网 金银岛 其他



图4-9 2006Q4 B2B厂商营收季度变化（单位：亿元）

来源：易观国际2007

图4-10 2006Q4 B2B厂商营收份额季度变化

来源：易观国际2007

图4-11 2006Q4 B2B厂商营收排名（单位：亿元）

来源：易观国际2007

图4-12 2006Q4 B2B厂商互联网B2B业务收入份额

来源：易观国际2007
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第五章
厂商市场活动

表5-1 厂商市场活动

序号 时间 厂商
市场活动和大单跟

踪
详情 意义

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
来源：易观国际2007


