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Ⅰ. 概念定义 

本报告中涉及到的概念定义依次如下： 
 

 网络广告行业 
根据广告主投放产品所属的行业类别分为行业大类、行业中类和行业小类。 
例如：摩托罗拉V3 GSM手机： 
通讯服务类（行业大类）——移动电话（行业中类）——GSM手机（行业小类） 

 
 网络广告主 
指在被监测的网络媒体中投放网络广告的企业主，其中，由内容交换和合作方式出
现的企业主不计入内。 

 
 网络广告投放费用 
根据广告主在不同媒体上投放的广告记录进行费用估算。在 iAdTracker 中出现的
广告费用可能与实际费用有所偏差。 

 
 网络广告投放天次 
指广告主在不同媒体上投放的广告持续的时间，以天次计算。 

 
 网络广告媒体 
指广告主投放网络广告的网站，iAdTracker 固定监测的网站有 100 多家，包含国
内主要门户、垂直类及地方类网站。 

 
 网络广告形式 

 按钮广告（Button） 
介绍： 除浮动尺寸（80*80）以外面积小于等于（150*150）的广告 

 
 网幅广告(Banner)  
介绍： 宽度 < 500 宽高比例近似 8:1 的长方形广告 
 

 长横幅大尺寸广告(Full Column)  
介绍：宽度 >= 500 宽高比例近似 8:1 的长方形广告 
 

 长纵式大尺寸广告（sky scraper） 
介绍：高度 >= 380 宽高比例近似 1:6 的长纵形广告 
 

 正方形大尺寸广告(PIP) 
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介绍：宽度 >= 250 高度 >= 250 宽高比例近似 1:1 的正方形广告 
 

 插播式富媒体广告 （Interstitials RichMedia Ads） 
介绍：广告文件播放一次就停止/消失的大尺寸异形广告，配套带漂浮或其他
重播控制的广告部分归并到相应的广告形式，不计算在插播形势内。 
 

 扩展式富媒体广告 (Retractable RichMedia Ads)  
介绍：大尺寸/异形循环播放广告文件，配有相应题材触发附件的广告 
 

 视频类富媒体广告 (Online Video Ads) 
介绍：由连续视频内容构成的广告（广告会消失也计为视频广告） 
 

 全屏广告 (Full screen) 
介绍：宽度 >= 500 并且高度 >= 350 的广告称为全屏广告，（广告会消失也
计为全屏广告) 
 

 弹出窗口广告(Pop up)  
介绍：所有使用新窗口自动弹出技术的，都算做弹出广告。 
 

 对联广告 (Double Skyscrapers)  
介绍：网站内容外两侧悬挂的长纵式广告（广告有悬浮也计为对联广告） 
 

 页面悬浮广告 (Floating)  
介绍：80 * 80 随页面滚动的悬浮广告 
 

 网络软件广告 (IM Ads)  
介绍：出现在 QQ、MSN 联众等客户端内的广告 
 

 其它类型广告 (others)  
介绍：其他非上述形式的广告。 
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Ⅱ. 报告摘要 

艾瑞市场咨询根据网络广告监测软件 iAdTracker 最新数据研究显示： 
 

 中国手机类网络广告市场规模随着季节性的变化波动起伏，但整体上呈现上升趋
势。2007 年 3 月网络广告费用达 1311.8 万元，比 2006 年同期要高出 44.9%。 

 
 中国手机类网络广告投放天次自 2006 年 3 月起，呈明显的上升趋势，到 2006 年
11 月达到最高值 3962 天次，随后开始下降，至 2007 年 1 月降到最低，为 2670
天次。在 2007 年第一季度，中国手机类网络广告投放天次开始小幅度增长。 

 
 2007 年 3 月，中国手机类网络广告中，以GSM手机广告占主要部分，达 56%；
移动电话企业形象广告其次，占比达 36%。而CDMA手机与双模电话广告占比分
别都只有 4%，其和还不足整个手机类网络广告市场的 10%。 

 
 2007 年 3 月手机类网络广告投放费用中，GSM手机广告投放费用最高，为 1139.8
万元；移动电话企业形象广告投放费用其次，达 113.6 万元；CDMA 手机广告投
放费用最低，只有 5.5 万元。 

 
 2007 年 3 月，长横幅大尺寸广告投放费用最高，达 418.4 万元；正方形大尺寸广
告与网幅广告投放费用分别以 316.8 和 211.4 万元位于其后。 

 
 2007 年 3 月中国手机类不同网络广告形式中，正方形大尺寸广告主最多，有 13
个；长横幅大尺寸广告主其次，有 12 个；网幅广告主以 11 个位于第三。而扩展
式富媒体广告主只有 1个。 

 
 2007 年 3 月，由中国手机类网络广告在不同网络媒体平台发布的状况得知，综合
门户类网站是这类广告的首选，其次是人气聚集的社区类网站。其中新浪作为门户
网站的代表以 430 万元的投放费用位于第一；猫扑作为高人气聚集的社区类网站
代表以 40 万元，位于同类网络媒体首位。 

 
 2007 年 3 月，中国手机类网络广告在 TOM上投放天次最多，达 447 天次；新浪
其次，在该平台投放天次为 443 天次。 
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Ⅲ. 报告正文 

1. 中国手机类网络广告总体分析 

1.1. 2007 年 3 月中国手机类网络广告主状况 

2007 年 3 月，索尼爱立信网络广告投放费用最高，达 411.1 万元，三星电子与诺基亚
以 298.2 与 254.8 万元投放费用分别位于其后。 
 

 
图 1- 1：2007 年 3月中国手机类网路广告投放费用 Top10 广告主状况 
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1.2. 2006 年 1 月-2007 年 3 月中国手机类网络广告投放费用及增长率 

中国手机类网络广告市场规模随着季节性的变化波动起伏，但整体上呈现上升趋势。
2007 年 3 月网络广告费用达 1311.8 万元，比 2006 年同期要高出 44.9%。 
 

 
图 1- 2：2006 年 1月-2007 年 3月中国手机类网络广告投放费用及增长率 
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1.3. 2006 年 1 月-2007 年 3 月中国手机类网络广告投放天次及增长率 

中国手机类网络广告投放天次自 2006 年 3 月起，呈明显的上升趋势，到 2006 年 11
月达到最高值 3962 天次，随后开始下降，至 2007 年 1 月降到最低，为 2670 天次。在 2007
年第一季度，中国手机类网络广告投放天次开始小幅度增长。 
 

 
图 1- 3：2006 年 1月-2007 年 3月中国手机类网络广告投放天次及增长率 
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2. 中国手机类小行业网络广告分析 

2.1. 2007 年 3 月中国手机类网络广告小行业分布 

2007 年 3 月，中国手机类网络广告中，以GSM手机广告占主要部分，达 56%；移动
电话企业形象广告其次，占比达 36%。而CDMA手机与双模电话广告占比分别都只有 4%，
其和还不足整个手机类网络广告市场的 10%。 
 

 
图 2- 1：2007 年 3月中国手机类网络广告小行业分布 
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2.2. 2007 年 3 月中国手机类小行业网络广告投放费用 

2007 年 3 月手机类网络广告投放费用中，GSM手机广告投放费用最高，为 1139.8 万
元；移动电话企业形象广告投放费用其次，达 113.6 万元；CDMA手机广告投放费用最低，
只有 5.5 万元。 
 

 
图 2- 2：2007 年 3月手机类小行业网络广告投放费用 
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2.3. 2007 年 3 月中国手机类小行业网络广告投放天次 

2007 年 3 月中国手机类小行业网络广告投放天次中，GSM手机投放天次最长，达 2398
天次；CDMA手机投放天次最低，只有 5天次。 
 

 
图 2- 3：2007 年 3月中国手机类小行业网络广告投放天次 
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3. 中国手机类网络广告形式分析 

3.1. 中国手机类不同形式网络广告投放费用 

2007 年 3 月，长横幅大尺寸广告投放费用最高，达 418.4 万元；正方形大尺寸广告与
网幅广告投放费用分别以 316.8 和 211.4 万元位于其后。 
 

 
图 3- 1：2007 年 3月中国手机类不同网络广告形式投放费用 
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3.2. 中国手机类不同形式网络广告主数量 

2007 年 3 月中国手机类不同网络广告形式中，正方形大尺寸广告主最多，有 13 个；
长横幅大尺寸广告主其次，有 12 个；网幅广告主以 11 个位于第三。而扩展式富媒体广告
主只有 1个。 
 

 
图 3- 2：2007 年 3月中国手机类不同网络广告形式广告主数量 
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3.3. 中国手机类不同形式网络广告投放天次 

2007年3月中国手机类不同网路广告形式中，长横幅大尺寸广告投放天次最高，为1114
天次；正方形长尺寸广告与长纵式大尺寸广告投放天次分别为 528 和 381 天次。 
 

 
图 3- 3：2007 年 3月中国手机类不同网络广告形式投放天次 
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4. 中国手机类网络广告地区分析 

4.1. 中国手机类不同地区网络广告投放天次 

2007 年 3 月，由中国手机类网络广告在不同地区投放状况得知的，北京地区手机类网
络广告投放天次最多，达 1832 天次；天津和广东分别位于其后，但与北京比较其差距颇大，
分别只有 650 和 126 天次。 
  

 
图 4- 1：2007 年 3月中国手机类不同地区网络广告投放天次 
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4.2. 中国手机类不同地区网络广告投放费用 

2007 年 3 月，手机类网络广告北京地区投放费用达 850.1 万元，天津地区达 298.2 万
元，广东地区达 116.5 万元。三地区分别位于地区网络广告投放费用前列。 
 

 
图 4- 2：2007 年 3月中国手机类不同地区网络广告投放费用 
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