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Ⅰ. 概念定义 

 
本报告中涉及到的概念定义依次如下： 

 
 网络游戏广告主 
指在被监测的网络媒体中投放网络游戏广告的企业主。 
 

 网络游戏广告主行业 
指在被监测的网络媒体中投放网络游戏广告的企业主所在的行业。 
 

 网络游戏广告投放费用 
根据广告主在不同媒体上投放的广告记录进行费用估算，在 iAdTracker 中出现的广告
费用可能与实际费用有所偏差。 
 

 网络游戏广告投放天次 
指广告主在不同网游媒体上投放的广告持续时间，以天次计算。 
 

 广告主平均投放费用 
广告主平均投放费用=投放总费用/广告主数量（单位：万元/个）。 
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Ⅱ. 报告摘要 

 
艾瑞市场咨询根据网络广告监测软件 iAdTracker 最新数据研究显示： 
 

 2007 年 3 月中国网络游戏行业的广告主数量共计 45 个，创意组数为 335 个，广
告文件数为 903 个，预估费用为 2365.6 万元。 

 
 2007 年 3 月中国网络游戏广告投放费用达到 2366 万元人民币，较 2007 年 2 月增
长 76.3%。 

 
 2007 年 3 月，中国网络游戏广告投放天次达到 4161 天次，较 2007 年 2 月增长
48%。 

 
 2007 年 3 月，投放长横幅大尺寸的网络游戏广告主数量最多，达到 39 家，远高
于其他类型的游戏广告。 

 
 2007 年 3 月，来自网络游戏开发商或运营商的游戏广告数量最多，所占比例达到
73.3%。 

 
 2007 年 3 月，投放长横幅大尺寸的网络游戏广告的费用最高，达到 738.2 万元人
民币。 

 
 2007 年 3 月，来自北京和上海两地的网络游戏广告主数量最多，分别为 21 家和
13 家，远高于其他地区。 

 
 2007 年 3 月，来自北京和上海两地的网络游戏广告主投放广告规模最多，分别达
到 1150 万和 969.1 万元人民币。分别较 2007 年 2 月有较高的增长。 

 
 2007 年 3 月，来自上海的单一网络游戏广告主的投放规模最高，为 74.5 万元人民
币。以单一广告主投放规模来看，各地区之间的差距并不明显。 

 
 2007年3月，投放于与游戏相关的频道的网络游戏广告所占比例最高，达到21.4%。
投放于网站首页的广告数量排名第二，比例达到 13.4%。 
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Ⅲ. 报告正文 

 

1. 网络游戏广告行业总体分析 

 

1.1. 2006 年 1 月-2007 年 3 月中国网络游戏广告投放费用及增长率 

 
中国网络游戏广告市场呈稳中有升的增长趋势。自 2006 年 5 月以来，国内网络游戏广

告投放费用始终保持在千万元以上级别。2007 年 3 月中国网络游戏广告投放费用达到 2366
万元人民币，较 2007 年 2 月增长 76.3%，达到近 15 个月的最高值。 
 

 
图 1- 1 2006年 1月-2007年 3月中国网络游戏广告投放费用及增长率 
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1.2. 2006 年 1 月-2007 年 3 月中国网络游戏广告投放天数及增长率 

 
中国网络游戏广告投放天次自 2006 年 7 月达到 5076 天次的最高值后，开始出现平稳

下降，至 2007 年 1 月达到最低值，为 2183 天次。2007 年 3月，中国网络游戏广告投放天
次达到 4161 天次，较 2007 年 2 月增长 48%。网络游戏广告投放天次开始出现增长的趋势。 
 
 

 
图 1- 2 2006年 1月-2007年 3月中国网络游戏广告投放天次及增长率 

 

2. 不同网络游戏广告形式分析 

 
网络游戏广告因其自身不同于其他网络媒体的特殊性，在广告的投放形式、广告主等方

面也有着自己的特殊属性。 
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2.1. 不同网络游戏广告形式广告主数量分析 

 
2006年10月-2007年3月投放长横幅大尺寸广告的广告主数量始终排在各种网络游戏

广告的前列，尽管 2006 年 11 月至 2007 年 2 月，投放该类型广告的广告主数量有所下降，
但 2007 年 3 月，数量有所回升，达到 39 家。同时，长纵式大尺寸广告和网幅广告的广告
主数量也自 2007 年 2 月起出现回升，两类广告的广告主数量基本保持一致。 
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图 2- 1 2006年 10月-2007年 3月中国不同网络游戏广告形式广告主数量 
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2.2. 网络游戏广告形式广告主行业分布情况 

 
2007 年 3 月在所有投放网络游戏广告的广告主中，来自网络游戏运营商或开发商的企

业所占比例最大，为 73.3%。排名第二的是游戏类门户网站，其所占比例仅为 8.9%。从投
放网络游戏广告的企业性质来看，互联网企业占绝大多数，并且又以游戏相关企业为主。 
 

 
图 2- 2 2007年 3月中国网络游戏广告主行业分布情况 

 

2.3. 不同网络游戏广告形式投放费用分析 

 
2007 年 3 月长横幅大尺寸的网络广告在各种网络游戏广告的投放规模中排名第一，达

到 738.2 万元人民币。网络软件广告的投放规模为 466.2 万元人民币，排名第二，较长横幅
大尺寸广告少了近 150 万元。此外，长纵式大尺寸广告、网幅广告、正方形大尺寸广告和
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按钮广告分别排在第三至第六位，但与前两者的差距较为明显。 

 
图 2- 3 2007年 3月中国不同网络游戏广告形式投放规模 

 

3. 网络游戏广告主分析 

 

3.1. 不同地区网络游戏广告主数量分析 

 
2006 年 10 月至 2007 年 3 月，北京和上海两地在网络游戏广告主数量上一直保持对其

他地区的绝对领先地位，其他地区在网游广告主数量上与这两地相差甚远。2007 年 3 月，
北京和上海的网游广告主分别有 21个和 13 个。 
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图 3- 1 2006年 10月-2007年 3月中国不同地区网络游戏广告主数量 

 

3.2. 不同地区网络游戏广告主投放费用分析 

 
2006 年 10 月至 2007 年 3 月，北京和上海两地的广告主在网络游戏中的广告投放费用
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始终排在前两位，呈交替领先的形势。其他各地的广告主在投放网络游戏广告的费用都与北
京、上海两地相差甚远。2007 年 3 月，北京广告主在网络游戏广告中投放费用达到 1150
万元，排名第一，上海以 969.1 万元排名第二。 

 
图 3- 2 2006年 10月-2007年 3月中国不同地区广告主网络游戏广告投放费用 

 

3.3. 不同地区网络游戏广告主平均投放费用情况 
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2007 年 3 月比较中国网络游戏平均每个广告主投放费用，上海以 74.5 万元人民币排名
第一位。福建省以 58.6 万元排名第二，而北京则以 54.8 万元排名第三位。比较平均每个广
告主投放费用，各省市之间的差距并没有如同每个地区网游广告投放费用大，一些原本整体
投放费用落后的地区，在单个广告主投放费用上甚至超过了北京和上海两地。福建省在单一
广告主网络游戏广告投放费用上具有一定的挑战性，自 2006 年 12 月以来，其单一广告主
投放费用一直呈增长趋势，2007 年 3 月，其该值为 58.6，排名第二位。 
 

不同地区网络游戏广告主平均广告投放费用情况 

 06.10 06.11 06.12 07.01 07.02 07.03 

北京 34.4 55.4 44.1 23.5 34.8 54.8 
上海 31.3 57.1 77.5 46.3 47.2 74.5 
福建 5.5 41.2 8.0 26.6 41.4 58.6 
广东 60.6 12.1 7.1 1.3 16.2 23.3 
浙江 29.4 13.6 20.5 7.7 31.5 27.5 
四川 2.4 2.7 33.5 50.8 3.1 1.4 
Source: iAdTracker, 2007.3 

        不同地区网络游戏广告主平均投放费用=各地区网络游戏广告投放费用/各地区网络游戏广告主数量 
©2007.7 iResearch Inc..                                                      www.iresearch.com.cn

表 1- 1 不同地区网络游戏广告主平均广告投放费用情况 

 
综合以上对网络游戏广告主的数据分析，中国网络游戏广告投放费用地区比较受到整个

中国区域经济发展程度、互联网应用发展程度等宏观环境的影响。在整体市场比较上，北京、
上海凭借它们各自的优势，在广告投放费用、广告主数量方面领先较多。但比较各地区单一
广告主投放费用时，在两地领先优势并不明显，甚至出现了落后于其他地区的情况。这既有
可能是因为其他地域有少量的企业愿意尝试网络游戏广告，导致该地区的平均值较高。 

4. 网络游戏广告投放平台分析 

 

4.1. 不同类型游戏的网络游戏广告投放规模分析 

 
2007 年 3 月，以网络游戏作为主要投放平台的广告规模达到 2140.3 万元人民币，较

2007 年 2 月的 1110.6 万元增长 92.7%。休闲游戏和网络游戏企业形象依然与网络游戏投放
相差甚远，2007 年 3 月，投放于休闲游戏的广告规模为 206 万元，网络游戏企业形象的投
放规模仅为 19.4 万元人民币。 
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图 4- 1 2006年 10月-2007年 3月不同游戏平台网络游戏广告投放规模 

 

4.2. 网络游戏广告投放频道类型情况 

 
2007 年 3 月在中国互联网站频道中，与游戏相关的频道是吸引广告主投放网络游戏广

告的重要场所，所占比例达到 21.4%。另外，网站的首页以及体育类频道也是吸引网络游戏
广告投放的主要频道，各占比例达到 13.4%和 5.9%。在其他主题的频道中，各自所占的比
例都比较接近。 
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网络游戏广告投放频道类型情况 

广告投放频道名称 百分比 

相关游戏频道 21.4% 
首页频道 13.4% 
体育频道 5.9% 
新闻频道 4.8% 
娱乐频道 4.3% 
动画频道 3.7% 

健康/生活频道 3.7% 
汽车频道 3.2% 
图片频道 3.2% 
软件频道 2.7% 
科技类频道 2.7% 
女性频道 2.7% 
财经频道 2.1% 
论坛 2.1% 
音乐频道 1.6% 
房产频道 1.1% 
其他 21.4% 

Source: iAdTracker, 2007.3 

©2007.7 iResearch Inc.                          www.iresearch.com.cn 

表 1- 2 网络游戏广告投放频道类型情况 
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